= SWISS 0
s CONTRIBUTION HCQY

JESTEM SWIADOM

Nr sprawy: A-ATZ-221-37/15

REGULAMIN KONKURSU

Konkurs na opracowanie konceptu kreatywnego oraz strategii mediowej kampanii

spotecznej Projektu Zapobieganie zakazeniom HCV

Wartos$c szacunkowa zamoéwienia jest mniejsza niz kwoty okreslone w przepisach
wydanych na podstawie art. 11 ust. 8 ustawy

z dnia 29 stycznia 2004 r. - Prawo zamowien publicznych

tj. nie przekracza réwnowartosci kwoty
207 000 euro

Zatwierdzit:

Patota

PROKURENT

Narodowego Instytutu Zdrowia Publicznego -
Panstwowego Zaktadu Higieny

Warszawa, 23 czerwca 2015r.

Projekt wspotfinansowany przez Szwajcarie w ramach szwajcarskiego programu
wspotpracy z nowymi krajami cztonkowskimi Unii Europejskiej oraz Ministra Zdrowia

www.hcv.pzh.gov.pl

Uniwersytet
1S Medyczny
<] w Lublinie

Narodowy Instytut lns!y.tut I

Zdrowia Publicznego - Psychiatrii

Panstwowy Zaklad Higieny | Neuralog"
w Warszawie

Gtowny
Inspektorat
Sanitarny




SWISS
CONTRIBUTION

SPIS TRESCI:

[.  NAZWA | ADRES ZAMAWIAJACEGO ......ooiiiiiiiiie e 2
[I. FORMA KONKURSU ......ooiiiiiiii e 2
lIl.  SZCZEGOLOWY OPIS PRZEDMIOTU KONKURSU. ......coviveierrceceeiesceeie e, 3
V.  MAKSYMALNY PLANOWANY tACZNY KOSZT WYKONANIA PRAC REALIZOWANYCH NA
PODSTAWIE PRACY KONKURSOWE ... ... 4
V. ZAKRES SZ,CZEG(')LOWEGO OPRACOWANIA  PRACY KONKURSOWEJ STANOWIACEGO
PRZEDMIOT ZAMOWIENIA UDZIELANEGO Z TRYBIE ZAMOWIENIA Z WOLNEJ REKI..........cccovveeeeen. 4
VI.  WYMAGANIA, JAKIE MUSZA SPELNIAC UCZESTNICY KONKURSU ........cccvevevrrecececeeieieneens 5
VII.  INFORMACJE O OSWIADCZENIACH | DOKUMENTACH JAKIE MAJA DOSTARCZYC
UCZESTNICY KONKURSU W CELU POTWIERDZENIUA SPELNIENIA STAWIANYCH IM WYMAGAN .....6

VIIl.  SPOSOB POROZUMIEWANIA SIE ORGANIZATORA KONKURSU Z UCZESTNIKAMI KONKURSU 9
IX.  WNIOSKI O DOPUSZCZENIE DO UDZIALU W KONKURSIE - ZASADY PRZYGOTOWANIA |

OCENY WNIOSKOW... ..ottt ettt ettt ettt e ettt ee et e et e et et eeeteeeeas 10
X. SPOSOB, MIEJSCE | TERMIN SKLADANIA WNIOSKOW O DOPUSZCZENIE DO UDZIALU W
KONKURSIE ...ttt ettt ettt ettt et et et et e et et e et e et et et et et et et et et ee et et et ene e eeeeereaeas 11
Xl.  ZAKRES RZECZOWY | FORMA OPRACOWANIA ORAZ SPOSOB PREZENTACJI PRACY
KONKURSOWE ...ttt ettt ettt ettt ettt ee et e et et e ettt en e 12
XIl.  MIEJSCE | TERMIN SKLADANIA PRAC KONKURSOWYCH .......cvoieveeeeeeeeeeeeeeeeeeeen e, 13
XIll.  KRYTERIA OCENY PRAC KONKURSOWYCH .......oovieiteeeeeee oot en e eneen, 15
XIV.  SKLAD SADU KONKURSOWEGO.........cueieeeeeeeteeeeeeeeeeeeeee et e et et eeee et eeneeeeeeeneneeseeenenn, 16
XV.  NAGRODA | OGLOSZENIE WYNIKOW KONKURSU.........cveueveeeeieeeeeeee e, 17

XVI.  POSTANOWIENIA DOTYCZACE PRZEJECIA AUTORSKICH PRAW MAJATKOWYCH DO
WYBRANEJ PRACY WRAZ Z OKRESLENIEM POL EKSPLOATACJI ORAZ ISTOTNE POSTANOWIENIA

UMOWY ettt oo oot e e e e e e e e e e e e e e e e e e e s e e e e e e e e 18
XVII. ISTOTNE POSTANOWIENIA UMOWY ..o 20
XVIHI.  ZMIANY REGULAMINU KONKURSU........coiiiiiiiiiiiiiiiieceeee e 23
XIX. POUCZENIE O SRODKACH OCHRONY PRAWNEJ PRZYSLUGUJACYCH UCZESTNIKOM
POSTEPOWANIA ..ot e e e e e e e e e e e s e e e e e e e e e ennes 24
XX, ZALACZNIKI DO REGULAMINU ...t 24

1

Narodowy Instytut Instytut Uniwersytet Gtowny
Zdrowia Publicznego - Psychiatrii 5| Medyczny Inspektorat
Panstwowy Zaktad Higieny I Neurologii <| W Lublinie Sanitarny

w Warszawie




SWISS
CONTRIBUTION

I NAZWA | ADRES ZAMAWIAJACEGO

Zamawiajacym (Organizatorem) jest Narodowy Instytut Zdrowia Publicznego - Panstwowy
Zaktad Higieny, zwany dalej NIZP-PZH

Adres: ul. Chocimska 24, 00-791 Warszawa,

NIP: 525-000-87-32, REGON: 000288461

Fax: (+48 22) 849-74-84

http://www.pzh.gov.pl

Il. FORMA KONKURSU

1. Postepowanie konkursowe prowadzone jest na podstawie art. 110 ustawy z dnia 29
stycznia 2004 r.- Prawo zamodwien publicznych (tekst jednolity Dz. U. z 2013 r., poz. 907
z pézn. zm.), zwanej dalej ,,ustawa Pzp”.

2. Konkurs zgodnie z art. 117 ust. 1 ustawy Pzp zorganizowany jest w formie konkursu
jednoetapowego, otwartego ze zgtoszeniami, w ktorym Uczestnicy konkursu sktadaja
wnioski o dopuszczenie do udziatu w konkursie, a Zamawiajacy dopuszcza do udziatu
w konkursie i zaprasza do sktadania prac konkursowych Uczestnikow konkursu
spetniajacych warunki udziatu w konkursie.

3. W konkursie - do chwili rozstrzygniecia - obowiazuje zasada anonimowosci
prac konkursowych.

4. Terminy:

1) Pytania odnosnie zapisow w Regulaminie, warunkéw uczestnictwa w konkursie
oraz wnioskow o dopuszczenie do udziatu w konkursie mozna sktada¢ na adres
Organizatora konkursu wskazany w rozdz. VIII pkt. 5 Regulaminu do dnia 1 lipca
2015r. Organizator niezwtocznie udzieli odpowiedzi na pytania. Uczestnicy konkursu
zakwalifikowani do dalszego udziatu w konkursie na podstawie wnioskow o
dopuszczenie moga sktada¢ pytania dotyczace opracowania i sktadania prac
konkursowych nie pdézniej niz na 2 dni przed uptywem sktadania prac konkursowych.
Organizator niezwtocznie udzieli odpowiedzi na pytania Uczestnikow konkursu.

2) Whnioski o dopuszczenie do udziatu w konkursie sktadac¢ nalezy do dnia 6 lipca 2015r.
do godz. 11:00 (liczy sie data doreczenia) na adres wskazany w rodz. X pkt. 2
Regulaminu.

3) Organizator niezwtocznie powiadomi Uczestnikow konkursu o zakwalifikowaniu
do dalszego udziatu w konkursie.

4) Prace konkursowe sktadac nalezy do dnia 11 sierpnia 2015r. do godz. 11:00 (liczy sie
data doreczenia do Organizatora) pod adresem wskazanym w XII pkt 1 Regulaminu.

5) Termin rozstrzygniecia konkursu: maksymalnie do dnia 2 wrzesnia 2015r.
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6) Wskazane powyzej terminy moga ulec zmianie. O zmianie terminow Organizator
niezwtocznie poinformuje Uczestnikow konkursu oraz zamiesci stosowna informacje
na swojej stronie internetowej: www.pzh.gov.pl./ http://bip.pzh.gov.pl/public/

Il. SZCZEGOLOWY OPIS PRZEDMIOTU KONKURSU

1. Przedmiot oraz wielkos¢ lub zakres konkursu:
1) Przedmiotem konkursu jest:

a) Opracowanie strategii mediowej kampanii spotecznej Projektu Zapobieganie
zakazeniom HCV, uwzgledniajacej minimum dwumiesieczng emisje za posrednictwem:

= Telewizji,

= Radio,

* Internetu (banerdw),

» Bilbordéw (minimum 110 no$nikéw), dowolna forma OOH

b) Opracowanie konceptu kreatywnego kampanii spotecznej w tym:
= Opracowanie scenariusza spotu TV 30”,
= Opracowanie spotu radiowego promujacego kampanie -30”,
= Opracowanie koncepcji graficznej banneru internetowego,
= Opracowanie koncepcji graficznej Bilbordu,

= Opracowanie koncepcji graficznej oraz funkcjonalnej landing page kampanii
potaczona z Jestem swiadom (strona programu jako element strony kampanii)
zgodnie z wymaganiami opisanymi w rozdz. V,

= Opracowanie layoutu ogtoszenia prasowego.

c) Opracowanie koncepcji i przedstawienie propozycji wyboru dodatkowych,
nieodptatnych, patronackich dziatan w mediach (TV, radio, Internet, prasa, OOH),
zapewniajacej szeroki zakres dziatan uzupetniajacych kampanie w mediach
tradycyjnych i zwiekszajacej efekt synergii w grupie docelowej, w tym opis dziatan
prowadzacych do pozyskania nieodptatnego czasu antenowego w mediach -
wzmocnienie sity kampanii przez zdobycie bezptatnych emisji.

Szczegoty przedmiotu konkursu oraz informacje dotyczace Projektu Zapobieganie
zakazeniom HCV oraz Zamawiajacego stanowia zataczniki nr 2 i 3 do niniejszego
Regulaminu.

KOD CPV: 92312210-6 - Ustugi sSwiadczone przez autoréw,  79341400-0- Ustugi
prowadzenia kampanii reklamowych
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V. MAKSYMALNY PLANOWANY LACZNY KOSZT WYKONANIA PRAC REALIZOWANYCH
NA PODSTAWIE PRACY KONKURSOWEJ

Szacunkowy taczny koszt szczegOtowego opracowania pracy konkursowej nie moze
przekroczy¢ kwoty 800 000 zt brutto.

V. ZAKRES SZCZEGOLOWEGO _OPRACOWANIA PRACY KONKURSOWEJ
STANOWIACEGO PRZEDMIOT ZAMOWIENIA UDZIELANEGO Z TRYBIE ZAMOWIENIA
Z WOLNEJ REKI

1. Przedmiotem zamowienia udzielonego w efekcie rozstrzygniecia konkursu bedzie
kompleksowa realizacja kampanii spotecznej projektu Zapobieganie zakazeniom HCV
zgodnie z zakresem opracowanej koncepcji kreatywnej kampanii oraz opracowanej
strategii mediowej kampanii oraz zgodnie z budzetem okreslonym w rozdz. IV , w tym
m.in. :

1) Realizacja kampanii na podstawie stworzonego szczegdétowego planu
i harmonogramu dziatan dla kampanii na podstawie pracy konkursowej oraz
zalecen pokonkursowych Sadu Konkursowego i zalecen Zamawiajacego oraz
konsultacji z Zamawiajacym,

2) Realizacja przyjetych w koncepcji dziatan w scistej wspotpracy z Zamawiajacym;

3) Przeprowadzenia ewaluacji przeprowadzonych dziatan: oceny efektywnosci
dziatan,

4) Realizacja dziatan patronackich w mediach,

5) Realizacja strategii mediowej kampanii wraz z emisjg w mediach,

6) Produkcja spotu TV 307,

7) Produkcja spotu radiowego promujacego kampanig -30”,

8) Produkcja banneru internetowego,

9) Produkcja Bilbordu (minimum 110 nosnikow),

10) Stworzenie layoutu ogtoszenia prasowego,

11) Utworzenie landing page www.jestemswiadom.org, ktora powinna zawierac:

a) linki (w formie graficznej i tekstowej) do poszczegolnych tresci strony
www.hcv.pzh.gov.pl (platforma e-learningowa, filmy edukacyjne, tresci
informacyjne), strony NIZP-PZH oraz innych stron, link do ankiety HCV
kierujacy na strone HCV jestem swiadom;

b) klikanie w linki powinno by¢ mierzalne (ilos¢ wejs¢ na poszczegolne linki, ilosc¢
obejrzen/pobran filméw)

c) mozliwos¢ zbierania szczegotowych statystyk odwiedzin - co bedzie
miernikiem skutecznosci kampanii
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d) mozliwos¢ edycji/dodawanie/usuwania tresci, linkdw, elementéw graficznych
za pomoca panelu administracyjnego CMS

e) dostep administracyjny zabezpieczony nazwa uzytkownika i hastem z
mozliwoscia zdefiniowania adresow IP z ktorych mozliwe bedzie zalogowanie.

f) Czes¢ publiczna landing page zbudowana zgodnie ze standardem WCAG 2.0
poziom AA, co powinno by¢ potwierdzone audytem organizacji zajmujacej sie
dostepnoscia witryn internetowych dla osob niepetnosprawnych oraz
potwierdzone certyfikatem wyswietlanym na stronie gtownej landing page.

g) Informacje o plikach cookies;

h) Layout zgodny z wytycznymi SPPW (wytyczne w zataczniku).

Wykonawca przygotuje i przedstawi do 7 dni od daty zawarcia umowy harmonogram
kampanii spotecznej projektu Zapobieganie zakazeniom HCV.

Czas trwania dziatan kampanii: 2 miesiace lub dtuzej.

Wykonawca pokryje wszystkie koszty zwigzane z przygotowaniem i realizacja kampanii
spotecznej w tym m.in. zapewnienie (zakup) i realizacja emisji w radio, TV,
powierzchni reklamowych- billborady oraz w Internecie (bannery).

Zamawiajacy ma prawo do zgtaszania uwag do planu poszczegolnych dziatan
promocyjnych, a Wykonawca zobowiazany jest je nanies¢ w terminie do 3 dni
roboczych od chwili zgtoszenia.

Opracowane materiaty kampanii spotecznej projektu Zapobieganie zakazeniom HCV
winny spetnia¢ wymagania odnosnie niezbednych informacji, jakie powinny zawierac
materiaty promocyjne okreslone w Wytycznych ws. Informacji i Promocji Polsko-
Szwajcarskiego Programu Wspotpracy oraz w zataczniku nr 1 do wytycznych,
aktualnych na dzien realizacji kampanii.

Na Wykonawcy spoczywa obowigzek uzyskania zgody na wykorzystanie wizerunku
i gtosu osob wystepujacych w materiatach wyprodukowanych w ramach kampanii.
Wizerunek wykorzystywany bedzie do roku 2021r.

WYMAGANIA, JAKIE MUSZA SPELNIAC UCZESTNICY KONKURSU

1. POSTANOWIENIA OGOLNE
1)
2)

Konkurs ma charakter otwarty.

Uczestnikiem konkursu moze by¢ osoba fizyczna, osoba prawna lub jednostka
organizacyjna nieposiadajaca osobowosci prawnej, zwana rowniez ,uczestnikiem
konkursu samodzielnie bioragcym udziat w konkursie” badz podmioty wystepujace
wspolnie, zwani rowniez ,uczestnikami konkursu wspolnie bioracymi udziat
w konkursie", spetniajacy wymagania okreslone niniejszym Regulaminem.

Kazdy uczestnik konkursu moze ztozyc¢ tylko jeden wniosek o dopuszczenie do udziatu
w Konkursie.
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4) Uczestnicy konkursu moga ztozy¢ wiecej niz jedna prace konkursowa, ale nie wiecej
niz trzy prace.

5) Wniosek o dopuszczenie do udziatu w konkursie okreslony zostat w zataczniku
nr 1 do niniejszego Regulaminu.

6) Do ztozenia pracy konkursowej zostang zaproszeni uczestnicy konkursu, ktorzy
spetniaja wymagania okreslone niniejszym Regulaminem.

7) Wniosek o dopuszczenie do udziatu - pod rygorem niewaznosci - powinien by¢ napisany

w jezyku polskim oraz podpisany przez osobe umocowang do reprezentowania
Uczestnika, wg Zatacznika nr 1 do Regulaminu. Kazda zapisana strona wniosku
powinna by¢ parafowana przez osobe umocowang do reprezentowania Uczestnika.
Za osoby umocowane do reprezentowania Uczestnika uznaje sie osoby upowaznione do
reprezentowania firmy, wskazane we wtasciwym rejestrze lub w stosownym
petnomocnictwie, ktore nalezy zataczy¢ do oferty w oryginale lub poswiadczone
notarialnie. (Art. 104 kodeksu cywilnego stanowi o niewaznosci jednostronnej
czynnosci prawnej dokonanej w cudzym imieniu bez umocowania lub z przekroczeniem
jego zakresu).

8) Uczestnik konkursu moze ustanowic¢ petnomocnika, uprawnionego do ztozenia wniosku
o dopuszczenie do udziatu w konkursie oraz oswiadczen i dokumentéw wymaganych
postanowieniami Regulaminu konkursu.

9) Uczestnicy konkursu wspolnie bioracy udziat w konkursie moga ustanowi¢ wspolnego
petnomocnika uprawnionego do ztozenia wniosku oraz dokumentéow i oswiadczen
wymaganych postanowieniami Regulaminu konkursu. Dokument petnomocnictwa
powinien by¢ podpisany przez wszystkich uczestnikow konkursu wspolnie bioragcych
udziat w konkursie.

10) W przypadku, gdy Uczestnik konkursu ustanowi petnomocnika, wowczas
petnomocnictwo musi by¢ zataczone do wniosku i musi by¢ podpisane przez osoby
uprawnione do reprezentowania Uczestnika konkursu.

VIl.  INFORMACJE O OSWIADCZENIACH | DOKUMENTACH JAKIE MAJA DOSTARCZYC
UCZESTNICY KONKURSU W CELU POTWIERDZENIUA SPELNIENIA STAWIANYCH IM
WYMAGAN

1. Uczestnikami konkursu moga byc¢ osoby fizyczne, jak i osoby prawne oraz jednostki
organizacyjne nieposiadajgce osobowosci prawnej, ktore spetniajag warunki zawarte
w art. 22 ust. 1 ustawy Pzp dotyczace:
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1) posiadania uprawnien do wykonywania okreslonej dziatalnosci lub czynnosci, jezeli
przepisy prawa naktadaja obowiazek posiadania takich uprawnien - Organizator
nie opisuje i nie wyznacza szczegotowego warunku w tym zakresie;

2) posiadania wiedzy i doswiadczenia tj.
zrealizowali w zakresie niezbednym do wykazania spetnienia warunku wiedzy
i doswiadczenia ustugi polegajace na realizacji kampanii, w okresie ostatnich trzech
lat przed uptywem terminu sktadania ofert, a jezeli okres prowadzenia dziatalnosci
jest krotszy - w tym okresie. Spetnienie warunku nastapi poprzez potwierdzenie
nalezycie wykonanych co najmniej szesciu ustug realizacji kampanii informacyjno-
promocyjnych, w tym co najmniej dwdch kampanii spotecznych, polegajacych m.in. na
opracowaniu koncepcji kreatywnej, produkcji spotu reklamowego przeznaczonego do
emisji w telewizji oraz rozwiazan kreatywnych do Internetu i radia.

3) dysponowania odpowiednim potencjatem technicznym oraz osobami zdolnymi
do wykonania zamoéwienia - Organizator nie opisuje i nie wyznacza szczegétowego
warunku w tym zakresie;

4) sytuacji ekonomicznej i finansowej - Organizator nie opisuje i nie wyznacza
szczegotowego warunku w tym zakresie.

Wykonawca moze polega¢ na wiedzy i doswiadczeniu, potencjale technicznym, osobach
zdolnych do wykonania zamowienia lub zdolnosciach finansowych innych podmiotow,
niezaleznie od charakteru prawnego taczacych go z nimi stosunkow. Wykonawca w takiej
sytuacji zobowigzany jest udowodni¢ Zamawiajacemu, iz bedzie dysponowat zasobami
niezbednymi do realizacji zamodwienia, w szczegolnosci przedstawiajac w tym celu
pisemne zobowigzanie tych podmiotéw do oddania mu do dyspozycji niezbednych zasobow
na okres korzystania z nich przy wykonaniu zaméwienia.

Podmiot, ktory zobowiazat sie do udostepnienia zasobow, odpowiada solidarnie
z Wykonawca za szkode Zamawiajacego powstata wskutek nieudostepnienia tych zasobow,
chyba ze za nieudostepnienie zasobow nie ponosi winy

Zamawiajacy dokona oceny spetnienia warunkow udziatu w postepowaniu, na podstawie
ztozonych przez wykonawcéw oswiadczen i dokumentow, wymaganych w rozdziale VII.

Nie spetnienie chociazby jednego z warunkéw okreslonych w rozdziale VII, skutkowac
bedzie wykluczeniem Wykonawcy.

Wzor wniosku o dopuszczenie do udziatu w konkursie okreslony zostat w zataczniku nr 1
do Regulaminu konkursu.

Ztozenie przez Uczestnika do wniosku o dopuszczenie do udziatu w konkursie dokumentow
i osSwiadczen, wymienionych w niniejszym punkcie bedzie stanowito podstawe do oceny
przez Sad Konkursowy spetnienia warunkow udziatu w konkursie. W celu potwierdzenia
wymagan stawianych przez Organizatora, Uczestnik konkursu sktada nastepujace
oswiadczenia i dokumenty:
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1) W celu wykazania posiadania wiedzy i doswiadczenia Wykonawca sktada:

wykaz wykonanych a w przypadku $wiadczen okresowych lub ciagtych rowniez
wykonywanych ustug w zakresie niezbednym do wykazania spetnienia warunku
wiedzy i doswiadczenia w okresie ostatnich trzech lat przed uptywem terminu
sktadania wnioskow, a jezeli okres prowadzenia dziatalnosci jest krotszy - w
tym okresie, z podaniem przedmiotu, dat wykonania i podmiotéw, na rzecz
ktorych ustugi zostaty wykonane, wg Zatacznika nr 4 do Regulaminu oraz
zatacza dowody czy ustugi te zostaty wykonane nalezycie. Co najmniej szes¢
ustug realizacji kampanii informacyjno-promocyjnych, w tym co najmniej dwie
kampanie spoteczne, polegajacych m.in. na opracowaniu koncepcji kreatywnej,
produkcji spotu reklamowego przeznaczonego do emisji w telewizji oraz
rozwigzan kreatywnych do Internetu i radia.

Dowodami sa;:

,1) poswiadczenie, z tym Zze w odniesieniu do nadal wykonywanych dostaw
lub ustug okresowych lub ciagtych poswiadczenie powinno by¢ wydane nie
wczesniej niz na 3 miesiace przed uptywem terminu sktadania wnioskow o
dopuszczenie do udziatu w postepowaniu albo ofert;

3) w przypadku zamodwien na dostawy lub ustugi - oswiadczenie wykonawcy -
jezeli z uzasadnionych przyczyn o obiektywnym charakterze Wykonawca nie
jest w stanie uzyskac¢ poswiadczenia, o ktorym mowa w pkt 1.,

2) Do wykazu nalezy zataczy¢ na ptycie CD prezentacje kreatywne oraz raporty
zrealizowanych kampanii - tj. opis kampanii wraz z dowodami jej skutecznosci

3) Aktualny odpis z wtasciwego rejestru lub z centralnej ewidencji i informacji
o dziatalnosci gospodarczej, jezeli odrebne przepisy wymagaja wpisu do
rejestru lub ewidencji, w celu wykazania braku podstaw do wykluczenia w
oparciu o art. 24 ust. 1 pkt 2 ustawy Pzp (wystawiony nie wczesniej niz 6
miesiecy przed uptywem terminu sktadania ofert);

4) W celu potwierdzenia spetniania przez Wykonawce warunkow, o ktérych mowa
w art. 22 ust. 1 ustawy Pzp, Wykonawca sktada wraz z oferta oswiadczenie
o spetnieniu warunkoéw udziatu w konkursie, wg zatacznika nr 6 do Regulaminu.

5) Oswiadczenie o niepodleganiu wykluczeniu z konkursu oraz z postepowania
o0 udzielenie zamodwienia - zatacznik nr 7 do Regulaminu.

6) Do wniosku dotaczy¢ trwale zamknieta koperte z liczba identyfikacyjnag
przysztej pracy konkursowej - zatacznik nr 8 do Regulaminu. Liczba ta nie moze
by¢ poznana przed terminem dokonania oceny prac konkursowych.

7) W celu wykazania, ze Wykonawca nie podlega wykluczeniu z postepowania na
podstawie art. 24 b ust. 3 ustawy Pzp, Wykonawca sktada wraz z oferta liste
podmiotéw nalezacych do tej samej grupy kapitatowej, o ktérej mowa w
art. 24 ust. 2 pkt 5 ustawy Pzp, albo informacje o tym, Zze nie nalezy do
grupy kapitatowej, wg wzoru stanowigcego Zatacznik nr 5.

7. Jezeli Wykonawca ma siedzibe lub miejsce zamieszkania poza terytorium Rzeczypospolitej
Polskiej (oprocz oswiadczen, wg Zatacznika nr 5, 6 i 7), zamiast dokumentu, o ktorych
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mowa w rozdz. VIl pkt 6 ppkt. 3, sktada dokument lub dokumenty wystawione w kraju,
w ktorym ma siedzibe lub miejsce zamieszkania, potwierdzajace, ze nie otwarto jego
likwidacji ani nie ogtoszono upadtosci (wystawione nie wczesniej niz 6 miesiecy przed
uptywem terminu sktadania ofert).

Jezeli w kraju miejsca zamieszkania osoby lub w kraju, w ktorym Wykonawca ma siedzibe
lub miejsce zamieszkania, nie wydaje sie dokumentéw, o ktorych mowa w pkt 7,
zastepuje sie je dokumentem zawierajacym oswiadczenie w ktorym okresla sie takze
osoby uprawnione do reprezentacji wykonawcy ztozone przed wtasciwym organem
sagdowym, administracyjnym albo organem samorzadu zawodowego lub gospodarczego
odpowiednio kraju miejsca zamieszkania osoby lub kraju, w ktérym Wykonawca ma
siedzibe lub miejsce zamieszkania, lub przed notariuszem. Wymagana data wystawienia
dokumentow zgodnie z zapisami pkt 7.

W przypadku watpliwosci, co do tresci dokumentu ztoZzonego przez wykonawce majacego
siedzibe lub miejsce zamieszkania poza terytorium Rzeczypospolitej Polskiej,
Zamawiajacy moze zwroci¢ sie do wtasciwych organdow odpowiednio miejsca zamieszkania
osoby lub kraju, w ktérym Wykonawca ma siedzibe lub miejsce zamieszkania.

Dokumenty i os$wiadczenia sporzadzone w jezyku obcym nalezy ztozyc
wraz z ttumaczeniem na jezyk polski, poswiadczonym przez Uczestnika.

Wszelkie poprawki lub zmiany w tekscie oferty musza byc¢ parafowane i datowane
wtasnorecznie przez osobe umocowang do reprezentowania Wykonawcy.

Pozostate warunki ustalone Regulaminem konkursu a dotyczace nie podleganiu
wykluczeniu z konkursu na podstawie art. 24 ust. 1 i 2 ustawy, kazdy z uczestnikow
wspolnie bioracych udziat w konkursie (zarowno uczestnik krajowy jak i uczestnik
zagraniczny) musi spetni¢ odrebnie, oraz przedtozyc aktualny odpis z wtasciwego rejestru
lub inny dokument informujacy o osobach uprawnionych do sktadania oswiadczen woli w
imieniu kazdego z uczestnikdow, wystawione nie wczesniej niz 6 miesiecy przed uptywem
terminu sktadania wnioskow o dopuszczenie do udziatu w konkursie.

Whniosek o dopuszczenie do udziatu w konkursie oraz wymagane Regulaminem konkursu
oswiadczenia i dokumenty, uczestnicy konkursu przekazuja na pismie.

Wniosek oraz wymagane Regulaminem konkursu oswiadczenia i dokumenty, o ktorych
mowa w Rozdziale VII, uwaza sie za przekazane na piSmie w terminie wyznaczonym
na ich ztozenie, jezeli przed uptywem tego terminu zostang doreczone Organizatorowi

VIII. SPOSOB POROZUMIEWANIA SIE ORGANIZATORA KONKURSU Z UCZESTNIKAMI
KONKURSU

1. Uczestnicy konkursu moga zwraca¢ sie z zapytaniami w formie pisemnej
do Organizatora o wyjasnienie tresci Regulaminu. Obowiazuje zasada pisemnosci
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korespondencji, z zastrzezeniem, ze pytania mozna zadawac faksem (0 22 54 21 268)

lub poczta elektroniczna (jrosiak@pzh.gov.pl,) z niezwtocznym potwierdzeniem.

Organizator konkursu niezwtocznie udzieli pisemnych wyjasnien na pytania dotyczace:

1) Warunkow uczestnictwa oraz wnioskdw o dopuszczenie do udziatu w konkursie -
jezeli otrzyma zapytanie w terminie okreslonym w rozdziale Il pkt. 4 ppkt. 1)
niniejszego Regulaminu.

2) Sporzadzenia prac konkursowych - jezeli otrzyma zapytanie w terminie okreslonym
w rozdziale Il pkt. 4 ppkt. 1) niniejszego Regulaminu.

3. Informacje o konkursie i odpowiedzi na pytania znajdowac sie beda rowniez na stronie
internetowej Organizatora: www.pzh.gov.pl/ BIP.

4. Udzielone przez Organizatora konkursu wyjasnienia oraz dokonane zmiany
w Regulaminie konkursu s wigzace dla uczestnikow konkursu.

5. Oswiadczenia, wnioski, zawiadomienia, zapytania oraz informacje winny byc
kierowane do Organizatora w dni robocze w godz. 8:00 - 15:00 na adres:

Narodowy Instytut Zdrowia Publicznego - Panstwowy Zaktad Higieny
Adres: ul. Chocimska 24, 00-791 Warszawa, pokoj nr 204
faks: (22) 54 21 268, e-mail: jrosiak@pzh.gov.pl
6. Osoba uprawniong do porozumiewania si¢ z Uczestnikami jest:
Sekretarz Sadu Konkursowego- Joanna Rosiak
IX. WNIOSKI O DOPUSZCZENIE DO UDZIALU W KONKURSIE - ZASADY
PRZYGOTOWANIA | OCENY WNIOSKOW

1. Wniosek sporzadzony wg wzoru okreslonego w Zataczniku nr 1 do Regulaminu konkursu
powinien zawiera¢ wszystkie wymagane oswiadczenia i dokumenty potwierdzajace
spetnianie przez Uczestnikow warunkow udziatu w konkursie, wedtug postanowien
Rozdziale VII Regulaminu konkursu.

2. Whniosek oraz o$wiadczenia i dokumenty zataczone do wniosku powinny by¢ podpisane
przez osobe uprawniona, o ktérej mowa w Rozdziale VI Regulaminu konkursu badz
przez petnomocnikow, o ktorych mowa w Rozdziale V Regulaminu konkursu.

3. W przypadku, gdy Uczestnicy konkursu wspdlnie bioracy udziat w konkursie
nie ustanowig petnomocnika, o ktorym mowa w Rozdziale VI Regulaminu konkursu,
wowczas wniosek musi by¢ podpisany przez wszystkich Uczestnikow konkursu
bioracych wspédlnie udziat w konkursie badz ich petnomocnikow, a zataczone
dokumenty oraz oswiadczenia podpisane odpowiednio przez tego Uczestnika konkursu
(lub jego petnomocnika), ktérego dotycza.

4. Petnomocnictwa sktadane w niniejszym postepowaniu powinny byc¢ ztozone w oryginale
lub kopii potwierdzonej za zgodnosc z oryginatem przez notariusza.
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5. W przypadku, gdy informacje zawarte we wniosku stanowia tajemnice
przedsiebiorstwa w rozumieniu przepisow o zwalczaniu nieuczciwej konkurencji,
musza by¢ oznaczone klauzula: ,,Informacje stanowiace tajemnice przedsiebiorstwa w
rozumieniu art. 11 ust. 4 ustawy z dnia 16 kwietnia 1993 r. o zwalczaniu nieuczciwej
konkurencji (Dz. U. Nr 47 z dnia 8 czerwca 1993 r., poz. 211 z p6zn. zm.)" i dotaczone
odrebnie do wniosku w zamknigtej kopercie.

6. Organizator dokonuje oceny wnioskdbw o dopuszczenie do udziatu w konkursie
bezposrednio po uptywie terminu ich sktadania, zgodnie z warunkami okreslonymi
w Regulaminie konkursu i przepisami ustawy.

7. Po dokonaniu oceny spetniania warunkow udziatu w konkursie, Organizator zaprosi
do sktadania prac konkursowych Uczestnikow konkursu spetniajacych wymagania
okreslone w niniejszym Regulaminie.

8. Zaproszenia do udziatu w konkursie zostana przestane wszystkim Uczestnikom
do dnia 14 lipca 2015r.

9. Uczestnicy niespetniajacy wymagan, podlegaja wykluczeniu z udziatu w konkursie.

10. O wynikach kwalifikacji uczestnikow konkursu Organizator poinformuje wszystkich
Uczestnikéw pisemnie lub faksem z niezwtocznym potwierdzeniem pisemnym.

X. SPOSOB, MIEJSCE | TERMIN SKLADANIA WNIOSKOW O DOPUSZCZENIE DO
UDZIALU W KONKURSIE

1. Whniosek nalezy ztozy¢ w Narodowym Instytucie Zdrowia Publicznego - Panstwowym
Zaktadzie Higieny Adres: ul. Chocimska 24, 00-791 Warszawa, pokdj nr 204.

2. Wniosek, wraz z wymaganymi os$wiadczeniami i dokumentami, nalezy ztozy¢
w nieprzejrzystej, trwale zamknietej kopercie, ktora powinna by¢ zaadresowana
nastepujaco:

Narodowy Instytut Zdrowia Publicznego - Panstwowy Zaktad Higieny
ul. Chocimska 24, 00-791 Warszawa, pokoj nr 204

Konkurs znak: A-ATZ-221-37/15
Konkurs na opracowanie konceptu kreatywnego oraz strategii mediowej kampanii
spotecznej Projektu Zapobieganie zakazeniom HCV

Nie otwieraé przed: ... (poda¢ aktualng date i godzine otwarcia
wnioskow)

w

Konsekwencje ztozenia wniosku niezgodnie z ww. opisem ponosi Uczestnik.

4. Termin sktadania wnioskow uptywa dnia 6 lipca 2015r. o godzinie 11:00. Rozpatrzone
zostang tylko te wnioski, ktore zostaty dostarczone Organizatorowi konkursu we
wskazane miejsce w wyznaczonym terminie.

11

Instytut
Psychiatrii
| Neurologii
w Warszawie

Uniwersytet
> Medyczny
<] w Lublinie

Narodowy Instytut
Zdrowia Publicznego -
Panistwowy Zaktad Higieny

Gtowny
Inspektorat
Sanitarny




SWISS
CONTRIBUTION

5. Whnioski ztozone po terminie zostang zwrécone uczestnikom konkursu.

6. Uczestnicy ponosza wszelkie koszty zwigzane z przygotowaniem i ztozeniem wniosku.

7. Przed uptywem terminu do sktadania wnioskdw Uczestnik konkursu moze zmienic
lub wycofaé wniosek. Koperta zawierajagca powiadomienie o wprowadzeniu zmian
lub wycofaniu wniosku powinna by¢ oznaczona ,, ZMIANA" lub ,,WYCOFANIE".

XI.

ZAKRES RZECZOWY | FORMA OPRACOWANIA ORAZ SPOSOB PREZENTACJI PRACY
KONKURSOWEJ

1. Praca konkursowa powinna zawierac:

1)

2)

4)

Opracowanie strategii mediowej uwzgledniajacej minimum dwumiesieczng emisje
za posrednictwem telewizji, radio, Internetu (baneréw),

Koncepcje i propozycje wyboru nieodptatnych, patronackich dziatan w mediach
tradycyjnych (telewizja, radio, Internet, prasa, OOH) w tym opis dziatan
prowadzacych do pozyskania nieodptatnego czasu antenowego w mediach -
wzmocnienie sity kampanii przez zdobycie bezptatnych emisji,

Opracowanie konceptu kreatywnego kampanii spotecznej Zapobieganie zakazeniom
HCV, w tym:

a) Tekst scenariusza spotu radiowego - jeden wydrukowany egzemplarz format A-
4 oraz jeden egzemplarz w wersji elektronicznej (pliki w formacie PDF),

b) Tekst scenariusza spotu TV - jeden wydrukowany egzemplarz format A-4 oraz
jeden egzemplarz w wersji elektronicznej (pliki w formacie PDF) oraz story
board - jeden wydrukowany egzemplarz format A-4 oraz jeden egzemplarz w
wersji elektronicznej (pliki w formacie PDF),

c) Projekt koncepcji graficznej banneru internetowej- jeden wydrukowany
egzemplarz oraz jeden egzemplarz w wersji elektronicznej (pliki w formacie
PDF w rozdzielczosci do druku),

d) Projekt koncepcji graficznej billboardu- jeden wydrukowany egzemplarz oraz
jeden egzemplarz w wersji elektronicznej (pliki w formacie PDF w
rozdzielczosci do druku).

e) Projekt koncepcji graficznej layoutu ogtoszenia prasowego jeden wydrukowany
egzemplarz format A-4 oraz jeden egzemplarz w wersji elektronicznej (pliki w
formacie PDF)

f) Projekt koncepcji graficznej oraz rozwiazan modernizacji landing page
kampanii spotecznej potaczonej ze strong jestem sSwiadom - jeden
wydrukowany egzemplarz oraz jeden egzemplarz w wersji elektronicznej (pliki
w formacie PDF w rozdzielczosci do druku oraz krotki film przedstawiajacy
funkcjonalnos¢ strony (zrzut wideo) na ptycie CD). Projekt powinien by¢ gotowy
na zmiany pod katem dostosowania dla potrzeb oséb niepetnosprawnych).

Kosztorys realizacji opracowanej strategii mediowej oraz konceptu kreatywnego
kampanii spotecznej Zapobieganie zakazeniom HCV obejmujacy produkcje
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materiatdbw kreatywnych wraz z emisjg spotow w radio i telewizji, kampanig w
internecie (za pomocg banneréw) oraz zapewnieniem powierzchni reklamowych
(billboardy) w okresie trwania kampanii,
5) Ptyte(y) CD zawierajaca catos¢ pracy konkursowej (w tym mi.n opracowania, strone
WWW oraz scenariusze) w wersji elektronicznej.
6) Zamknieta koperte z karta identyfikacyjna stanowiaca zatacznik nr 8 do Regulaminu
konkursu.
2. Na zadnym elemencie pracy konkursowej nie wolno umiesci¢ znaku rozpoznawczego
ani napisu wskazujacego na autora.
3. Nie beda rozpatrywane prace konkursowe, ktére zostaty opracowane w sposob
umozliwiajacy identyfikacje ich autorow.
4. Materiaty nieobjete zakresem konkursu nie beda rozpatrywane.

Xll.  MIEJSCE | TERMIN SKLADANIA PRAC KONKURSOWYCH

1. Prace konkursowe uczestnikow dopuszczonych do udziatu w konkursie nalezy sktada¢ w
nieprzekraczalnym terminie do dnia 11 sierpnia 2015r. do godz. 11:00,
za pokwitowaniem ztozenia (zatacznik nr 9 do Regulaminu konkursu) w Narodowym
Instytucie Zdrowia Publicznego - Panstwowym Zaktadzie Higieny Adres: ul. Chocimska
24, 00-791 Warszawa, pokoj nr 204, w opakowaniu, ktére powinno by¢ zaadresowane
nastepujaco:

Narodowy Instytut Zdrowia Publicznego - Panstwowy Zaktad Higieny
ul. Chocimska 24, 00-791 Warszawa, pokéj nr 204

Konkurs znak: A-ATZ-221-37/15
Praca konkursowa na:
Konkurs na opracowanie konceptu kreatywnego oraz strategii mediowej kampanii

spotecznej Projektu Zapobieganie zakazeniom HCV

oraz oznakowane NUMEREM nadanym wszystkim elementom pracy konkursowej.

2. W jednej kopercie/opakowaniu moze znajdowac sie tylko jedna praca konkursowa
oraz zapieczetowana koperta, zawierajaca karte identyfikacyjng oraz wersje
elektroniczng pracy konkursowej. W przypadku ztozenia kilku prac konkursowych,
prace powinny byc¢ opakowane oddzielnie.

3. Prace konkursowe przystane poczta, kurierem lub sktadane w inny sposob, musza
dotrze¢ do Organizatora w terminie wskazanym w punkcie 1.
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Jezeli praca konkursowa jest sktadana w inny sposéb niz osobiscie, nalezy dotaczyc
do niej pokwitowanie ztozenia ( zatacznik nr 9 do Regulaminu konkursu ) w otwartej
kopercie, zaadresowanej na adres niebedacy adresem uczestnika konkursu. Na ten
adres zostanie odestane pokwitowanie ztozenia pracy konkursowej.

O tym ze praca konkursowa zostata ztozona w terminie, bedzie decydowac data
i godzina jej wptywu do siedziby Organizatora.

Praca konkursowa ztozona przez uczestnika moze byc¢ wycofana wytacznie przed
uptywem terminu do sktadania prac konkursowych.

Przed uptywem terminu do sktadania pracy konkursowej, uczestnik konkursu moze
zmieni¢ lub uzupetni¢ prace konkursowa. Wprowadzenie zmian lub uzupetnien pracy
konkursowej, musi nastapi¢ z zachowaniem wymogow okreslonych dla pracy
konkursowej, z zastrzezeniem, ze opakowania (koperty) beda zawieraty dodatkowe
oznaczenie ,,zmiana"/"uzupetnienie” pracy- Konkurs na opracowanie konceptu
kreatywnego oraz strategii mediowej kampanii spotecznej Projektu Zapobieganie
zakazeniom HCV.

Prace konkursowe, dostarczone po terminie, nie beda rozpatrywane i zostang
zwrdcone po rozstrzygnieciu konkursu dokonanym przez Sad Konkursowy.

Praca konkursowa wraz z opisem, zamknieta koperta z karta identyfikacyjna i cd oraz
opakowanie pracy konkursowej nie moze byc¢ opatrzona nazwa uczestnika konkursu
sktadajacego prace, ani innymi informacjami umozliwiajacymi zidentyfikowanie autora
pracy przed rozstrzygnieciem konkursu przez Sad Konkursowy. W przypadku przestania
pracy za posrednictwem Poczty Polskiej lub firmy kurierskiej, adres i nazwa podane
na kopercie nie moga by¢ adresem i nazwa Uczestnika konkursu.

Prace konkursowa nalezy oznaczy¢ wytacznie szesciocyfrowa liczbg rozpoznawcza,
ktora nalezy umiesci¢ na  wszystkich elementach pracy konkursowej
oraz na kopercie/opakowaniu.

Zaleca sie umieszczenie liczby rozpoznawczej w prawym gornym rogu. Wysokosc cyfr
ok. - 1 cm.

Prace konkursowe nalezy sktada¢ w opakowaniach uniemozliwiajacych ich bezsladowe
otwarcie i zapoznanie sie z zawartoscig opakowania.

Prace konkursowe zostang zakodowane przez Sekretarza Sadu Konkursowego, poprzez
nadanie kolejnych numerdw zgodnie z chronologia ich sktadania. Przewodniczacy Sadu
Konkursowego podpisuje protokét przyjmujac prace do oceny.

Uczestnicy konkursu ponosza wszelkie koszty zwigzane z przygotowaniem
i ztozeniem pracy konkursowej. Organizator konkursu nie przewiduje zwrotu tych
kosztow.

Prace przestane poczta, kurierem lub dostarczone w inny sposéb, ktore dotra
do Organizatora po terminie sktadania prac, co zostanie potwierdzone w sporzadzonym
protokole, nie beda uznane za ztozone i moga by¢ odebrane przez Uczestnika
wytacznie na swoj koszt.
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16. Postepowanie konkursowe jest anonimowe i przeprowadzane jest w sposob
uniemozliwiajacy zidentyfikowanie autoréw prac konkursowych do czasu
rozstrzygniecia konkursu przez Sad Konkursowy. Zaden z elementéw pracy
konkursowej nie moze byc¢ podpisany w sposob umozliwiajacy identyfikacje jego
autora.

17. W przypadku ujawnienia w tresci pracy konkursowej danych dotyczacych nazwy
lub adresu autora(-6w) wykonanej koncepcji konkursowej, praca taka zostanie
odrzucona i niedopuszczona do oceny, poniewaz zabronione jest poznanie danych
0 osobie twodrcy pracy przed dokonaniem ostatecznej oceny prac przez Sad
Konkursowy i wyboru najlepszej sposrdd nich.

Xlll. KRYTERIA OCENY PRAC KONKURSOWYCH
1. Oceny prac dokonuje Sad Konkursowy na posiedzeniach zamknietych.
2. Sad Konkursowy rozstrzyga konkurs, dokonujac wyboru najlepszej pracy konkursowej.
3. W szczegblnosci Sad Konkursowy:
1) wskazuje prace, ktéra powinna by¢ nagrodzona lub wskazuje na odstgpienie
od przyznania okreslonej nagrody, gdy prace konkursowe nie spetniaja wymagan
okreslonych w Regulaminie konkursu,

2) sporzadza informacje o pracach konkursowych,

3) przygotowuje uzasadnienie rozstrzygniecia konkursu,

4) przygotowuje protokét z rozstrzygniecia konkursu,

5) przedstawia wyniki konkursu do zatwierdzenia Organizatorowi.

4. Prace konkursowe oceniane beda wedtug nastepujacych kryteriow:

LP. KRYTERIUM Waga
1. Oferowana cena (brutto) 20%
Rozwiazania strategiczne, kreatywnosc :
1. Rozwiazania strategiczne, atrakcyjnos¢ opracowania konceptu
2. kreatywnego kampanii 80%
2. Efektywnosc i pomystowos¢ strategii mediowej kampanii
spotecznej
Razem: 100%
Sposob obliczania wartosci punktowej kryterium:
1) wartos$¢ punktowa kryterium ,,cena” jest wyliczana wg wzoru:
PC = (Cv/Coo) X 100 x R
gdzie:
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PC - liczba punktow przyznanych Wykonawcy za kryterium ,,cena”,
Cx - najnizsza zaoferowana cena brutto,

Coo - cena brutto zaoferowana w ofercie ocenianej,

R - ranga kryterium (20%)

2) wartos¢ punktowa kryterium ,Rozwiagzania strategiczne, kreatywnos¢” jest wyliczana
W nastepujacy sposob:

a) Rozwiazania strategiczne, atrakcyjnos¢ opracowania konceptu kreatywnego kampanii
spotecznej - 40 punktow w tym:
a. zgodnosc¢ z zatozeniami briefu (zgodnosc z wizerunkiem Zamawiajacego) -
0-20 pkt.
b. estetycznosc¢ i atrakcyjnos¢ koncepcji kreacji - 0-10 pkt.
c. oryginalnos¢, rozwiazania strategiczne i pomystowos¢ koncepcji kreacji -
0-10 pkt.

b) Efektywnosc¢ i pomystowos¢ strategii mediowej kampanii spotecznej - 40 punktow w
tym:
a. zgodnosc z zatozeniami briefu- 0-10pkt.
b. efektywnosc sposobu dotarcia do odbiorcéw kampanii - 0-20 pkt.
adekwatny i pomystowy dobdr dodatkowych dziatan patronackich w
mediach tradycyjnych oraz dobor odpowiednich dziatan prowadzacych do
pozyskania nieodptatnego czasu antenowego w mediach-0-10 pkt.

5. Ocena bedzie polegata na przyznaniu przez Sad Konkursowy, kazdej pracy
zakwalifikowanej do oceny, odpowiedniej ilosci punktow w ramach kazdego
Z wymienionych powyzej kryteriow.

6. Kazda z prac konkursowych zostanie oceniona przez Sad Konkursowy - kazdego z
cztonkow Sadu Konkursowego indywidualnie- na podstawie powyzszych kryteriow.

7. Za najlepsza uznana zostanie praca konkursowa, ktdéra uzyska tacznie najwyzsza
liczbe punktow przyznanych przez Sad Konkursowy, w ramach kazdego z powyzej
wymienionych kryteriow.

XIV.  SKLAD SADU KONKURSOWEGO

1. Sad Konkursowy jest zespotem pomocniczym Kierownika Zamawiajacego
(Organizatora) powotanym m.in. do oceny spetniania przez Uczestnikow konkursu
wymagan okreslonych w Regulaminie konkursu, oceny prac konkursowych oraz wyboru
najlepszych prac konkursowych.
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2. Sad Konkursowy liczy 13 oséb. W sktad Sadu wchodza:
1) Rafat Gierczynski- Przewodniczacy
2) Anna Matek- Cztonek - petnigcy obowiazki przewodniczacego w razie jego
nieobecnosci
Agnieszka Stankiewicz - Cztonek
Monika Wrébel- Harmas- Cztonek
Natalia Parda - Cztonek
Anita Gebska - Kuczerowska - Cztonek
Agnieszka Kotakowska - Cztonek
Ewa Duda - Maciejewska - Cztonek
Grazyna Skarzynska - Cztonek
Urszula Jaworska - Cztonek
Hanna Kraszczynska - Cztonek
Wiestaw Doboszynski - Zastepca sekretarza
Joanna Rosiak - Sekretarz

_ m A A0 0o0ONONUT AW

WIN = O = = = =

)
)
)
)

3. W przypadku odwotania Cztonka lub Cztonkéow Sadu Konkursowego z przyczyn,
o ktéorych mowa w art. 17 ustawy lub innych przyczyn uniemozliwiajacych
wykonywanie funkcji Cztonka Sadu, Organizator moze powota¢, w miejsce odwotanych
sedziow, nowe osoby zgodnie z obowiazujacymi przepisami ustawy.

4. Organizator moze réwniez powota¢ do udziatu w obradach Sadu Konkursowego
dodatkowe osoby, petniace funkcje biegtych z gtosem doradczym, ktore nie beda
uczestniczy¢ w ostatecznej ocenie prac konkursowych. O potrzebie powotania
ekspertow zdecyduje Sad Konkursowy.

XV.  NAGRODA | OGLOSZENIE WYNIKOW KONKURSU

1. Organizator przyzna nagrode Uczestnikowi konkursu, ktory uzyska najwyzsza ocene
pracy konkursowej, odpowiadajacej warunkom okreslonym w Regulaminie konkursu.

2. Organizator konkursu przewiduje przyznanie nastepujacej nagrody: zaproszenie
do negocjacji w trybie zaméwienia z wolnej reki na szczegdétowe opracowanie
pracy konkursowej tj. realizacji kampanii spotecznej projektu Zapobieganie
zakazeniom HCV, zgodnie z wymaganiami okreslonymi w rozdz. V Regulaminu.

3. Uczestnik konkursu, ktorego praca uzyska najwieksza ilos¢ punktéw, otrzyma nagrode
w postaci zaproszenia do udziatu w postepowaniu o udzielenie zamdwienia
publicznego prowadzonego w trybie zamowienia z wolnej reki, ktorego przedmiotem
bedzie szczegbtowe opracowanie pracy konkursowej. Zaproszenie zostanie przekazane
nie wczesniej niz 15 dni od dnia ustalenia wynikow konkursu.

4. Przyznanie nagrody jest uzaleznione od oceny pracy dokonanej przez Sad Konkursowy,
w oparciu o kryteria oceny prac wskazane w niniejszym Regulaminie. Nagroda zostanie
przyznana Uczestnikowi konkursu, ktéry w ocenie Sadu Konkursowego uzyskat
najwiekszg ilos¢ punktow.
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5. Organizator Konkursu staje sie wtascicielem nagrodzonej pracy konkursowej. Prace
konkursowe, ktérym nie przyznano nagrody, beda do odebrania, za zwrotem
pokwitowania ztozenia pracy, nie wczesniej niz 30 dni po ogtoszeniu wynikow
konkursu.

6. Organizator zaprosi autora najlepszej pracy konkursowej do negocjacji w trybie
zamowienia z wolnej reki, w celu udzielenia temu Uczestnikowi konkursu zamoéwienia
publicznego na szczegotowe opracowanie pracy konkursowej tj. na realizacje Pozycji 1
oraz Pozycji 2.

7. Organizator konkursu nie przewiduje zwrotu kosztow zwiazanych z przygotowaniem
i ztozeniem pracy konkursowej.

8. Ogtoszenie wynikow konkursu zostanie opublikowane na stronie internetowej
Organizatora www.pzh.gov.pl. Wraz z ogtoszeniem wyniku ujawnieni zostang autorzy
wszystkich ztozonych prac konkursowych. Niezwtocznie po oficjalnym ogtoszeniu
wynikow konkursu Organizator przekazuje ogtoszenie o jego wynikach do Biuletynu
Urzedu Zamoéwien Publicznych oraz powiadomi pisemnie wszystkich Uczestnikow
konkursu, ktorzy ztozyli prace konkursowe.

9. Organizator na wniosek Uczestnikow konkursu, ktorym nie przyznano nagrod, zwraca
ztozone przez nich prace konkursowe nie wczesniej niz 30 dni po ogtoszeniu wynikéw
konkursu.

10. Sad Konkursowy zastrzega sobie prawo do nieprzyznania nagrody, jesli w ocenie Sadu
Konkursowego, ztozone prace nie spetnia kryterium oceny prac w stopniu
pozwalajacym na jej przyznanie.

XVI.  POSTANOWIENIA DOTYCZACE PRZEJECIA AUTORSKICH PRAW MAJATKOWYCH
DO WYBRANEJ PRACY WRAZ Z OKRESLENIEM POL EKSPLOATACJI ORAZ ISTOTNE
POSTANOWIENIA UMOWY

1. Uczestnik konkursu, ktory otrzymat nagrode w postaci zaproszenia do udziatu
w postepowaniu o udzielenie zamoéwienia na szczegétowe opracowanie pracy
konkursowej, przeniesie na Organizatora, w ramach wynagrodzenia okreslonego
umowa, prawa autorskie majatkowe do nagrodzonej pracy (utworu) na nastepujacych
polach eksploatacji:

1) utrwalanie, zwielokrotnianie, kopiowanie, wprowadzanie do pamieci
komputerow i serwerow sieci komputerowych, sporzadzanie egzemplarzy, ktére
mogtyby stuzy¢ publikacji elementéw kampanii powstatych w wyniku realizacji
Umowy;

2) wszelkie publiczne odtwarzanie, wyswietlanie, wykonywanie,
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3) nadawanie i reemitowanie, w tym stacjach naziemnych i za posrednictwem
satelity, w tym Internet,

4) wykorzystanie w materiatach wydawniczych oraz we wszelkiego rodzaju
mediach audio-wizualnych i komputerowych;

5) prawo do korzystania z elementow kampanii powstatych w wyniku realizacji
Umowy
w catosci lub z czesci oraz ich taczenia z innymi dzietami;

6) digitalizacja;

7) uzyczenie,

8) zwielokrotnienie poprzez druk lub nagranie na nosniku magnetycznym lub
cyfrowym w postaci elektronicznej;

9) rozpowszechnianie, w tym wprowadzenie do obrotu;

10) nieodptatne wypozyczanie lub udostepnianie zwielokrotnionych egzemplarzy;

11) wprowadzenie w catosci lub w czesci do sieci komputerowej Internet w sposob
umozliwiajacy transmisje odbiorcza przez zainteresowanego uzytkownika
tacznie z utrwalaniem w pamieci RAM.

12) Wypozyczeniem, najem lub wymiana nosnikow, na ktorych utwory utrwalono,

2.W ramach Wynagrodzenia Wykonawca przenosi na Zamawiajacego prawo zezwalania
na wykonywanie zaleznego prawa autorskiego do Rezultatow Umowy. Wykonawca
udziela Zamawiajacemu nieodwotalnej zgody na dokonywanie przez Zamawiajacego
dowolnych zmian w Rezultatach Umowy, do ktoérych Zamawiajacy nabyt majatkowe
prawa autorskie na podstawie Umowy.

3.Z chwilg podpisania Protokotu Odbioru, Zamawiajacy nabywa wtasnos¢ wszystkich
egzemplarzy, na ktorych Rezultaty Umowy zostaty utrwalone.

4. Wykonawca zobowiazuje sie, ze wykonujac Przedmioty Umowy, nie naruszy praw
majatkowych oséb trzecich i przekaze Zamawiajacemu Rezultaty Umowy w stanie
wolnym od obcigzen prawami oséb trzecich.

5.Wykonawca jest odpowiedzialny wzgledem Zamawiajacego za wszelkie wady prawne
Rezultatow Umowy, a w szczegolnosci za ewentualne roszczenia osob trzecich
wynikajace z naruszenia praw wtasnosci intelektualnej.

6. W przypadku wyboru pracy konkursowej, zwyciezca konkursu nieodptatnie przeniesie
na Organizatora wtasnos¢ egzemplarzy pracy konkursowej (forma pisemna
oraz elektroniczna).

7. Uczestnik konkursu, ktory otrzymat nagrode w postaci zaproszenia do udziatu
w postepowaniu o udzielenie zamowienia publicznego na wykonanie filmowego
materiatu edukacyjnego, zobowiazany jest do przystapienia do negocjacji w trybie
z wolnej reki w miejscu i terminie wskazanym przez Zamawiajacego oraz do
podpisania umowy na warunkach okreslonych w ,Istotnych postanowieniach umowy"
(rozdz. XVII Regulaminu) oraz uzgodnionych w trakcie negocjacji.

8. Organizator zastrzega sobie w trakcie negocjacji prawo zobowigzania Uczestnika
konkursu, ktéry otrzymat nagrode w postaci zaproszenia do udziatu w postepowaniu
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0 udzielenie zamoéwienia na realizacje kampanii spotecznej Projektu Zapobieganie
zakazeniom HCV, aby przy sporzadzaniu ww. utworéw uwzgledni¢ zalecenia do pracy
konkursowej, jesli zostana wskazane przez Sad Konkursowy.

Zamawiajacy moze nie zawrze¢ umowy z autorem pracy nagrodzonej w razie
wystapienia istotnej zmiany okolicznosci powodujacej, ze nie bedzie lezata w interesie
publicznym, jezeli nie mozna byto tego przewidzie¢ przed wszczeciem postepowania
0 udzielenie zamodwienia. Zamawiajacy moze nie zawrze¢ umowy rowniez, jesli
w wyniku negocjacji prowadzonych w trybie zamowienia z wolnej reki wystapi
przestanka skutkujaca koniecznoscig uniewaznienia postepowania zgodnie z art. 93
ust. 1 ustawy Pzp.

Nie zawarcie przez Zamawiajacego umowy z autorem pracy konkursowej, nie stanowi
dla autora nagrodzonej pracy konkursowej podstawy do wysuwania jakichkolwiek
roszczen, w tym z zakresu prawa autorskiego.

XVIl. ISTOTNE POSTANOWIENIA UMOWY

1.

Udzielenie zamowienia publicznego w trybie zamoéwienia z wolnej reki, na
szczegotowe opracowanie pracy konkursowej tj. realizacji kampanii spotecznej
Projektu Zapobieganie zakazeniom HCV, moze nastapi¢ zgodnie z przepisami ustawy
Pzp, po przeprowadzeniu negocjacji pomiedzy Zamawiajacym a Uczestnikiem
konkursu, wytonionym w wyniku rozstrzygniecia konkursu.
Udziat w konkursie zobowiazuje autora pracy konkursowej do przystapienia
do negocjacji warunkéw i wykonania zamowienia, na odpowiednie zaproszenie
Zamawiajacego, w ustalonym terminie.
Zaproszony Uczestnik, prowadzac negocjacje, zobowigzany bedzie do uwzglednienia
zalecen Zamawiajacego dotyczacych pracy konkursowej.
Uczestnik konkursu, ktory w wyniku przeprowadzonych negocjacji otrzyma zamowienie
- bedzie zwany dalej Wykonawca.
Zamawiajacy zobowigze sie do wyptacenia za wykonany przedmiot umowy kwoty
uzgodnionej z Wykonawca w trakcie negocjacji lecz nieprzekraczajacej kwot
okreslonych w rozdz. IV Regulaminu.
Przedmiotem Umowy jest realizacja przez Wykonawce kampanii spotecznej projektu
Zapobieganie zakazeniom HCV.
Wykonawca przeniesie na Zamawiajgcego prawa autorskie majatkowe do nagrodzonej
pracy (utworu) na polach eksploatacji i warunkach okreslonych w rozdz. XVI
Regulaminu, ktére zostang wprowadzone do umowy.
Wykonawca oswiadcza, iz obowiazki, ktorych sie podjat do wykonania na podstawie
umowy sa mu znane, ze nie zgtasza do nich zastrzezen i na tej podstawie potwierdza
swoja zdolnos¢ i gotowos¢ do ich wykonania zgodnie z postanowieniami niniejszej
umowy.
Wykonawca przygotuje i przedstawi do 7 dni od daty zawarcia umowy harmonogram
kampanii spotecznej projektu Zapobieganie zakazeniom HCV.
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. Wykonawca pokryje wszystkie koszty zwiazane z przygotowaniem i realizacja kampanii
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Czas trwania dziatan kampanii: 2 miesiace.

spotecznej.

Zamawiajacy ma prawo do zgtaszania uwag do planu poszczegdlnych dziatan
promocyjnych, a Wykonawca zobowigzany jest je nanies¢ w terminie do 3 dni
roboczych od chwili zgtoszenia.

Opracowanie materiaty kampanii spotecznej projektu Zapobieganie zakazeniom HCV
winny spetnia¢ wymagania odnosnie niezbednych informacji, jakie powinny zawierac
materiaty promocyjne okreslone w Wytycznych ws. Informacji i Promocji Polsko-
Szwajcarskiego Programu Wspotpracy oraz w zataczniku nr 1 do wytycznych,
aktualnych na dzien realizacji kampanii.

Na Wykonawcy spoczywa obowiazek uzyskania zgody na wykorzystanie wizerunku
i gtosu osdb wystepujacych w materiatach wyprodukowanych w ramach kampanii.
Wizerunek wykorzystywany bedzie do roku 2021r.

Wykonawca zobowigzuje sie do starannego i profesjonalnego dziatania, do
przestrzegania obowiazujacego prawa oraz do dbatosci o interesy i wizerunek
Zamawiajacego.

Wykonawca zobowiazany jest do przygotowania oraz produkcji materiatow
reklamowych kampanii spotecznej zgodnie z opracowanym konceptem kreatywnym
kampanii oraz strategia mediowa kampanii.

Zamawiajacy zaptaci Wykonawcy za wykonanie Umowy wynagrodzenie ryczattowe w
kwocie ..... zt (stownie: ................. zt) brutto, przelewem na konto bankowe
Wykonawcy podane na prawidtowo wystawionej fakturze w terminie 30 dni od daty
doreczenia Zamawiajacemu prawidtowo wystawionej faktury.

Za date zaptaty uznaje sie date obciagzenia rachunku bankowego Zamawiajacego.

. Wykonawcy nie przystuguje prawo przeniesienia praw i obowiazkéw wynikajacych z

niniejszej Umowy na podmiot trzeci bez uprzedniej pisemnej zgody Zamawiajacego,
ktorego prawa i obowiazki dotycza. Zgoda w kazdym przypadku winna byc¢ udzielona
na piSmie pod rygorem niewaznosci.

Powyzsze wynagrodzenie obejmuje wynagrodzenie za wykonanie przedmiotu Umowy,
przeniesienie na Zamawiajacego autorskich praw majatkowych i praw zaleznych, i
wszelkie koszty wynikajace z realizacji Umowy na warunkach okreslonych w Umowie.
Zamawiajacy nie pokrywa zadnych dodatkowych kosztow niewymienionych w Umowie i
nie jest zobowiagzany do zwrotu dodatkowych kosztow poniesionych przez Wykonawce
w zwiazku z realizacja Umowy.

Podstawa wystawienia faktury bedzie Protokot Odbioru Prac podpisany przez obie
Strony bez zastrzezen.

Wykonawca oswiadcza i zapewnia, ze wszystkie wykonane przez niego materiaty,
projekty, wzory, w tym materiaty reklamowe beda nowatorskie lub oryginalne, beda
mu przystugiwac¢ do nich wytaczne i nieograniczone autorskie prawa majatkowe, nie
beda obciazone jakimikolwiek prawami osob trzecich oraz, ze Wykonawca bedzie
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uprawniony do rozporzadzania prawami do tych materiatow, projektéow bez zadnych
ograniczen.

Wykonawca oswiadcza, ze przy wykonywaniu przedmiotu Umowy bedzie
wykorzystywat jedynie materiaty, dane i informacje, ktore sa zgodne z
obowiazujacymi przepisami prawa, a w szczegélnosci nie naruszaja dobr osobistych
0sob trzecich, majatkowych lub osobistych praw autorskich, innych praw wtasnosci
intelektualnej lub danych osobowych o0séb trzecich. Gdyby doszto do takiego
naruszenia, wytaczna odpowiedzialnos¢ wzgledem osob, ktorych prawa zostaty
naruszone, ponosi Wykonawca.

Wykonawca zobowiazuje sie do zaspokojenia na swodj koszt roszczen osob trzecich z
tytutu naruszenia ich praw wskutek nieprawdziwosci oswiadczen, o ktorych mowa w
pkt. 22 i 23, a w razie zaspokojenia tych roszczen przez Zamawiajacego lub
zasadzenia od Zamawiajacego roszczen - do zwrotu na wezwanie Zamawiajacego
catosci pokrytych roszczen oraz zwigzanych z tym wydatkow, w tym kosztow
postepowan. Wykonawca zobowiazuje sie nadto do przystapienia na swodj koszt do
kazdego postepowania toczacego sie z udziatem Zamawiajacego bedacego
konsekwencja realizacji niniejszej umowy.

Wykonawca zobowiazuje sie do pozyskiwania wszelkich niezbednych dokumentow w
tym: pozwolen, zgdd, umow wynikajacych z przyjetej koncepcji kreatywnej kampanii
potrzebnych do jej realizacji. Zamawiajacy nie ponosi odpowiedzialnosci za
niedopetnienie warunkoéw formalnych przez Wykonawce.

Wykonawca bedzie przedstawiat raporty z realizacji poszczegélnych etapow kampanii.
Wykonawca, wykonujac prace okreslone w umowie, zobowiaze sie do starannego i
profesjonalnego  przestrzegania  zapisow  wyznaczajacych  kierunki  dziatan
promocyjnych, ich przebiegu oraz czasu ich implementacji przyjetego w
Harmonogramie.

Po odbiorze kazdego z elementéow kampanii Wykonawca przekaze Zamawiajacemu w
formie pisemnej autorskie prawa majatkowe do przedmiotu zamoéwienia na polach
eksploatacji okreslonych w rozdz. XVI niniejszego Regulaminu.

Wykonawca po zakonczeniu kampanii spotecznej przedstawi finalny raport dotyczacy
jej wykonania oraz raport efektywnosci kampanii spotecznej Zapobieganie zakazeniom
HCV.

Kary umowne:

1) W przypadku nieterminowej realizacji przedmiotu umowy, Zamawiajacy ma prawo
do naliczania kar umownych w wysokosci 1% wartosci umowy brutto za kazdy dzien
opoznienia w terminie realizacji zamdwienia (harmonogramie).

2) W przypadku nienalezytego wykonywania umowy, niezgodnie z postanowieniami
umowy oraz koncepcja kreatywng kampanii oraz strategia mediowa kampanii w
wysokosci 1% wartosci umowy brutto za kazde nienalezyte wykonanie umowy.

3) W przypadku odstgpienia od umowy z winy Wykonawcy, Wykonawca zaptaci
Zamawiajacemu kare umowng w wysokosci 20% wartosci umowy brutto.
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4) Zamawiajacy zastrzega sobie prawo zmniejszenia ptaconej naleznosci za
realizacje przedmiotu umowy, potracajac kwote kar umownych wyliczong zgodnie
z zapisem w ust. 1 bezposrednio z faktury VAT, wystawionej przez Wykonawce,
na co Wykonawca wyraza zgode. Powstata naleznos¢, wynikajaca z naliczonej kary
umownej bedzie potracana z faktury VAT po uprzednim pisemnym poinformowaniu
Wykonawcy o natozonej karze i jej wysokosci.

5) Zamawiajacy zastrzega mozliwos¢ dochodzenie odszkodowania przenoszacego
wysokosc kary umownej, w przypadku kiedy wysokos¢ szkody przewyzszy wysokos¢
kary umownej.

31. Odstagpienie od umowy:

1) Zamawiajacemu przystuguje prawo do odstgpienia od umowy w terminie 30 dni
od powziecia wiadomosci o zdarzeniu stanowiacym podstawe odstapienia,
w szczegolnosci w sytuacji gdy:

a) zostanie zgtoszona likwidacja Wykonawcy,

b) zostanie wydany nakaz zajecia majatku Wykonawcy,

c) Wykonawca bez uzasadnionych przyczyn nie rozpoczat wykonywania
umowy,

d) Wykonawca nie wykonuje (nienalezycie wykonuje) przedmiot umowy
i pomimo wezwania przez Zamawiajacego - nie rozpoczat w terminie 7 dni
od wezwania jej wykonywania w sposob prawidtowy,

e) Wykonawca opdznia sie w wykonaniu prac objetych umowa tak dalece,
ze nie jest prawdopodobne, Zeby zdotat je ukonczy¢ w czasie umoéwionym -
bez wyznaczania przez Zamawiajacego dodatkowego terminu,

f) Wykonawca razaco naruszy inne obowigzki wynikajace z umowy
lub przepisoéw prawa.

2) W przypadku zaistnienia okolicznosci opisanych w pkt. 31, obowiazuja kary
umowne przewidziane w pkt. 30 ppkt. 3).

3) Odstapienie od umowy nastepuje w formie pisemnej pod rygorem niewaznosci.

4) W przypadku odstapienia od umowy Wykonawca moze zada¢ wytacznie
wynagrodzenia naleznego z tytutu wykonania czesci umowy.

XVIIl.  ZMIANY REGULAMINU KONKURSU

1.

3.

W szczegblnie uzasadnionych przypadkach Organizator moze w kazdym czasie, przed
uptywem terminu sktadania prac konkursowych, zmodyfikowac tres¢ niektorych
ustalen niniejszego Regulaminu.

Zmianom nie moga podlega¢ jednak ustalenia dotyczace warunkéw udziatu w
konkursie oraz sposobu oceny spetniania tych warunkow przez uczestnikow, a takze
kryteria i sposob oceny prac konkursowych. Dokonane przez Organizatora modyfikacje
innych elementow Regulaminu sa wigzace dla wszystkich uczestnikow konkursu.

Tres¢ kazdej dokonanej modyfikacji zostanie przekazana wszystkim Uczestnikom
konkursu, ktérzy z zachowaniem formy pisemnej zwrocili sie z wnioskiem o wydanie
Regulaminu, a w przypadku dokonania modyfikacji po zakwalifikowaniu Uczestnikow
do udziatu w konkursie, wszystkim Uczestnikom, ktérzy zostana do niego
zakwalifikowani.
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4. Organizator bedzie przekazywat informacje o zmianach tresci Regulaminu pisemnie
lub faksem i droga elektroniczng z niezwtocznym potwierdzeniem pisemnym,
informacje te zostana ponadto zamieszczone na stronie Organizatora Konkursu
www.pzh.gov.pl.

XIX. POUCZENIE O SRODKACH OCHRONY PRAWNEJ PRZYSLUGUJACYCH UCZESTNIKOM
POSTEPOWANIA

Uczestnikom konkursu, ktorych interes prawny w uzyskaniu zamowienia doznat lub moze
doznac uszczerbku w wyniku naruszenia przez Organizatora przepisow ustawy, przystuguja
Srodki ochrony prawnej przewidziane w art. 179 ustawy Prawo zamdwien publicznych.

XX.  ZALACZNIKI DO REGULAMINU

Zatacznik nr 1 - Wniosek o dopuszczenie do udziatu w konkursie.

Zatacznik nr 2 - Brief kampanii spotecznej Zapobieganie zakazeniom HCV

Zatacznik nr 3 - Informacje o projekcie Zapobieganie zakazeniom HCV

Zatacznik nr 4 - Wykaz wykonanych ustug.

Zatacznik nr 5 - oswiadczenie/ lista podmiotdw nalezacych do grupy kapitatowej

Zatacznik nr 6 - Oswiadczenie spetnieniu warunkow udziatu w konkursie,

Zatacznik nr 7 - Oswiadczenie o niepodleganiu wykluczeniu z konkursu oraz z postepowania
o udzielenie zamdwienia.

Zatacznik nr 8 - Karta identyfikacyjna pracy konkursowej

Zatacznik nr 9 - Pokwitowanie ztozenia pracy konkursowej.

Regulamin konkursu oraz zataczniki dostepne sa w siedzibie Organizatora Konkursu oraz na
stronie internetowej www.pzh.gov.pl.
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Nr sprawy: A-ATZ-221-37/15 Zatacznik Nr 1 do Regulaminu konkursu-wniosek o
dopuszczenie do udziatu w konkursie

(pieczatka firmowa Uczestnika)

NAZWA UCZESTNIKA/ UCZESTNIKOW w przypadku wspélnej pracy konkursowej:

WNIOSEK O DOPUSZCZENIE DO UDZIALU W KONKURSIE

W odpowiedzi na publiczne ogtoszenie wnosze o dopuszczenie mnie do udziatu w konkursie
na:

Konkurs na opracowanie konceptu kreatywnego oraz strategii mediowej kampanii

spotecznej Projektu Zapobieganie zakazeniom HCV

Do wniosku zatgczam oswiadczenia i dokumenty potwierdzajgce spetnianie warunkéw udziatu
w konkursie.
1. Spetniam warunki konkursowe, w tym warunki okre$lone w art. 22 ust. 1 ustawy Prawo

Zaméwien Publicznych:

a) posiadam niezbedng wiedze i doswiadczenie oraz dysponuje potencjatem technicznym
i osobami zdolnymi do wykonania zamowienia,

b) znajduje sie w sytuacji ekonomicznej i finansowej zapewniajgcej wykonanie zamdwienia,
nie podlegam/y wykluczeniu z postepowania o udzielenie zamdwienia;

Narodowy Instytut Instytut Uniwersytet Gtowny
Zdrowia Publicznego - Psychiatrii 5| Medyczny Inspektorat
Panstwowy Zaktad Higieny I Neurologii <| W Lublinie Sanitarny

w Warszawie
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Oswiadczam, Zze przystugujg mi prawa majgtkowe w zakresie okreslonym w warunkach
Konkursu.
Oswiadczam, iz ztozona przeze mnie praca stanowi mojg wytaczng wtasnos¢ i nie narusza
praw oséb trzecich ani bezwzglednie obowigzujgcych przepiséw prawa.
Jednoczes$nie oswiadczam, ze:
a) przystuguje mi catos¢ autorskich praw majagtkowych do pracy konkursowej,
a prawo to nie jest obcigzone prawami osob trzecich,
b) w przypadku wystgpienia osoby trzeciej przeciwko Zamawiajgcemu
z roszczeniami z tytutu naruszenia jej praw autorskich do pracy konkursowej
lub jej czesci, uczestnik konkursu zostanie zobowigzany do przejecia
odpowiedzialnosci wobec tej osoby trzeciej.
Oswiadczam, ze zapoznatem sie z trescig Regulaminu Konkursu wraz ze zmianami
i modyfikacjami oraz akceptuje wszystkie jego postanowienia wraz z zapisami dotyczgcymi
postanowien, ktére zostang wprowadzone do przysztej umowy.
Wyrazam zgode na wykorzystanie przez Zamawiajgcego pracy konkursowej w celu w jakim
Konkurs zostat zorganizowany.
Wyrazam zgode na utrwalenie, obrobke, przetwarzanie, przekaz i powielanie mojej pracy
konkursowej na wszystkich znanych polach eksploatacji, w tym okreslonych w art. 50
ustawy o prawie autorskim i prawach pokrewnych i oswiadczam, ze nie bede rosci¢ praw
do wynagrodzenia z tego tytutu.
Wyrazam zgode na przetwarzanie moich danych osobowych do celéw Konkursu
okreslonych w Regulaminie Konkursu, zgodnie z Ustawg z dn. 29 sierpnia 1997 r.
o ochronie danych osobowych (Dz. U. z 2002 r. Nr 101, poz. 926 z pdzniejszymi
zmianami).

Zatgczniki do wniosku:

4)
5)
6)

7

Wykaz wykonanych ustug wg Zatgcznika nr 4 do Regulaminu oraz dowody czy ustugi te zostaty wykonane
nalezycie.

Ptyta CD zawierajaca prezentacje kreatywne oraz raporty zrealizowanych kampanii - tj. opis kampanii wraz
z dowodami jej skutecznosci

Aktualny odpis z wtasciwego rejestru lub z centralnej ewidencji i informacji o dziatalnosci gospodarczej,
jezeli odrebne przepisy wymagaja wpisu do rejestru lub ewidencji, w celu wykazania braku podstaw do
wykluczenia w oparciu o art. 24 ust. 1 pkt 2 oraz ust. 2a ustawy Pzp (wystawiony nie wczesniej niz 6
miesiecy przed uptywem terminu sktadania ofert);

Oswiadczenie -lista podmiotdw nalezacych do grupy kapitatowej - zatacznik nr 5 do Regulaminu.
Oswiadczenie o spetnieniu warunkéw udziatu w konkursie — zatgcznik nr 6 do Regulaminu.

Oswiadczenie o niepodleganiu wykluczeniu z konkursu oraz z postepowania o udzielenie zamodwienia —
zatgcznik nr 7 do Regulaminu.

Trwale zamknieta koperta z liczbg identyfikacyjng przysztej pracy konkursowej — zatgcznik nr 8 do
Regulaminu.

podpis osoby (0sdb) uprawnionej

do wystepowania w imieniu Uczestnika

(podpis i pieczatka imienna lub czytelny podpis)
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Nr sprawy: A-ATZ-221-37/15 Zatgcznik nr 2 — Brief kampanii spotecznej Zapobieganie
zakazeniom HCV

BRIEF - Kampania Spoteczna Projektu Zapobieganie zakazeniom HCV

WPROWADZENIE

HCV (ang. Hepatitis C Virus) jest to wirus wywotujacy wirusowe zapalenie watroby typu C.
Zakazenie wirusem HCV przebiega w wiekszosci przypadkéw bez charakterystycznych
objawow i moze ujawni¢ sie po wielu latach trwania w postaci marskosci lub raka
watrobowokomorkowego.
Zakazenie HCV stanowi obecnie jeden z wazniejszych probleméw epidemiologicznych w
zakresie chorob zakaznych w Polsce, gdyz dotyczy 1% populacji, ktore miaty kontakt z
wirusem (wiecej zatacznik PP).
Badania pokazuja, ze wiedza na temat drog zakazenia HCV, objawdw choroby wywotywanej
przez HCV tj. zapalenia watroby typu C jest niezwykle niska - 72% spoteczenstwa nie kojarzy
prawidtowo lub nie styszato o HCV. ]
Sposrod badanych tylko 28% trafnie powiazato go z chorobami zwigzanymi z watroba (Zrédto:
badanie typu omnibus na zlecenie NIZP-PZH, MilwardBrown 2014 rok)
Wiedza na temat HCV wsrod 28% osob, ktore deklarowaty ze styszaty o wirusie HVC i
prawidtowo wigzaty go z chorobami zwigzanymi z watrobg jest nieco wieksza:
» Trafnie taczy mozliwos¢ zakazenia sie wirusem z kontaktem z krwia: 62% wskazato na
kontakt z krwia, 42% - pobieranie krwi, 42% - robienie tatuazu.
» Zdecydowana wiekszos¢ badanych (84%) trafnie uznawata tez, ze narazony na
zakazenie HCV jest kazdy cztowiek.
=  Swiadomo$¢ braku mozliwosci zaszczepienia sie przeciwko HCV jest niska -72%
badanych btednie sadzita, ze mozna sie zaszczepic przeciw HCV.
*  Wsrod objawow HCV najbardziej znane sa: béle watroby oraz zottaczka, pozostate
objawy (np. uczucie zmeczenia, bole gtowy).
=  Swiadomo$¢ faktu, ze objawy zakazenia HCV trudno jest rozpozna¢, wymaga dalszej
edukacji - wiedziata o tym niecata potowa badanych (46%).
* Poziom wiedzy dotyczacy tego, ze osobe zakazong HCV mozna wyleczyc, rowniez nie
jest zadowalajacy - 38% badanych byta swiadoma tego faktu.
*  Wiekszo$¢ oséb trafnie wskazywata sposoby zapobiegania zakazeniu HCV (odkazanie
narzedzi w salonach kosmetycznych, tatuazu, fryzjerskich; nie pozyczanie swoich
przyborow do golenia, manicure, itd.).

W wyniku tej sytuacji wiekszos¢ osob zakazonych HCV nie jest tego swiadoma. HCV jest jak
»--tlacy si¢ ogien w podsicidtce lasu, bez widocznego ognia” - 80% osob zakazonych nie
dostrzega u siebie zadnych szczegolnych objawow choroby (Zrédto:
http://www.hcv.pzh.gov.pl). Zwykle o HCV zakazeni dowiaduja przypadkowo lub dopiero,
gdy juz maja powazne objawy uszkodzenia watroby.
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INFORMACJE NA TEMAT HCV i WIRUSOWEGO ZAPALENIA WATROBY TYPU C - zatacznik nr 1
(opis HCV)

DOTYCZASOWE / PLANOWANE DZIALANIA

Na rok 2015 przewidziane sa dziatania informacyjno-edukacyjne w ramach Projektu
»,Lapobieganie zakazeniom HCV” wspotfinansowanego przez Szwajcarie w ramach
szwajcarskiego programu wspotpracy z nowymi krajami cztonkowskimi Unii Europejskiej oraz
Ministra Zdrowia. Dziatania te kierowane sa do réznych srodowisk kluczowych z punktu
widzenia walki z zakazeniami HCV tj. do :
Ogotu spoteczenstwa, a w szczegolnosci:

= Pracownikdbw wybranych zawodow zwiekszonego ryzyka przeniesienia zakazen

krwiopochodnych w tym:

o pracownikow sektora ochrony zdrowia,

o pracownikow sektora ustug pozamedycznych - wykonujacych zabiegi z
naruszeniem ciagtosci skory i bton sluzowych, ktore stanowia ryzyko przeniesienia
zakazen krwiopochodnych (np. studia tatuazu, salony kosmetyczne).

= Kobiet w ciazy (w przypadku zakazenia matki zminimalizowac ryzyko przeniesienia
zakazenia na dziecko podczas porodu)
= Grup wysokiego ryzyka (osoby przyjmujacy dozylnie narkotyki)

PROBLEM, KTORY CHCEMY ROZWIAZAC ZA POMOCA KAMPANII, KTOREJ DOTYCZY BRIEF

Brak wiedzy na temat:
= zakazen HCV, w tym wywotywanych objawow, ktore s bardzo niespecyficzne na

poczatku i moga by¢ niezauwazane przez pacjenta (np. zmeczenie, stany
podgoraczkowe), konsekwencji dla stanu zdrowia

» dziatan prewencyjnych chronigcych przed zakazeniem i zapobiegajacych przed
przeniesieniem zakazenia na inng osobe

* wczesna diagnostyka oraz mozliwosci leczenia

DO KOGO KIERUJEMY KAMPANIE / GRUPA DOCELOWA

Kampania adresowana jest do ogotu spoteczenstwa - Problem zakazen HCV jest problemem
wszystkich grup spotecznych. Kampania kierowana jest w szczegélnosci do:
1. Osob planujacych zabiegi medyczne, badania powiazane z przerwaniem ciagtosci skory

(np. pobieranie krwi, wizyte u dentysty, zabiegi medycyny estetycznej itp.

2. Osoéb korzystajacych z zabiegow, ktore nie kojarza sie z zagrozeniem, a jednak moga
przez brak stosowania odpowiednich procedur dezynfekcyjnych naraza¢ na zakazenia
HCV (od nastolatkow po osoby dojrzate) np. odwiedzajacych gabinety tatuazu (osoby w
kazdym wieku i z kazdej grupy spotecznej), gabinetow kosmetycznych (osoby w wieku
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dojrzewania oraz doroste np. 30+, z zamozniejszej grupy spotecznej, ale zarébwno w
duzych jak i matych miastach), korzystajacych z ustug w salonach fryzjerskich.

Dziatania skierowanie do S$rodowisk kluczowych z punktu widzenia walki z zakazeniami
wirusem HCV opisanych powyzej (w punkcie DOTYCZASOWE/PLANOWANE DZIALANIA
prowadzone sa rownolegle, innymi kanatami) - w zataczniku (zestawienie szkolen)

CEL KAMPANII

Celem kampanii jest podniesienie poziomu wiedzy w spoteczenstwie i wyksztatcenie
odpowiednich postaw i zachowan z zakresu zapobiegania zakazeniom HCV po to, by przerwac
tancuch zakazen. Kampania powinna zwiekszy¢ widocznos¢ spoteczna problemu, sktoni¢ do
zastanowienia, zainspirowac do przemyslen lub zmobilizowac do podjecia dziatan.

Co chcemy osiagnac: (dotyczy tylko tych dziatan, na ktore mamy wptyw)

1. Podniesienie poziomu wiedzy na temat zakazen HCV, w tym wywotywanych objawow,
konsekwencji dla stanu zdrowia, mozliwosciach wczesnej diagnostyki i leczenia

2. Sprawic zeby odbiorcy kampanii zdali sobie sprawe z zagrozenia: codzienne czynnosci
moga, ale nie musza by¢ zrodtem zakazenia HCV

3. Wyksztatcenie postawy czynnej, czyli podejmowanie dziatan zmniejszajacych ryzyko
zakazenia, w tym przeniesienia zakazenia na inng osobe (aktywne zadawanie pytan o
sterylnos¢ przedmiotow, stosowanie sprzetu jednorazowego, otwieranie sprzetu
jatowego bezposrednio przed zabiegiem, mycie rak i uzywanie rekawic jednorazowych
zmienianych do kazdego zabiegu)

EFEKT: ,,przerwanie tancucha zakazen” poprzez uswiadomienie jak najwiekszej liczbie osob
jak i gdzie moga zakazi¢ sie wirusem HCV = aktywne dbanie o siebie.

29

Instytut
Psychiatrii
| Neurologii
w Warszawie

Uniwersytet
B Medyczny
-/ w Lublinie

Gtowny
Inspektorat
Sanitarny

Narodowy Instytut
Zdrowia Publicznego -
Panistwowy Zaktad Higieny




SWISS
CONTRIBUTION

OONTRIELTION Jak jE‘St?
‘ \/
Jak ma by¢? Hcv
JEITEW SWLADaK
Jak just: Y

Zdaje sobie sprawe, Ze w tradycyjnie
bezplecznych sytuacjach czal sle
Tagrotenie,

Wiec: mysl, gdzie idriesz, myél za innych,
stosu) zasade ograniczonego zaufania,
zawsze spytalfsprawidd, c2y preestrregane
=3 zasady [uiywanie rekawicrek
jednorazowych, sterylizacja itd.)

Mie wiem co to jest HCV, Nie potrafie
Zidentyfikowad sytuac)l zagrozenla
zakateniem HOW w swalm Fyciu

Wiec nie zwracam uwagi, cry w punkcie
uslug medycznych | pozamedyczych, 2
ktdrego korzystam, jest zachowana

odpowiednia sterylnodc.

Co ma preekazal kampania?

Masz wplyw na unikanie zakazenia HCV

SEWISS
COMTRIBLTICM

\/

»Powiedz: sprawdzam!”
Czyli

Zadbaj sam o swoje bezpieczenstwo

Narodowy Instytut Instytut Uniwersytet Gtowny

Zdrowia Publicznego - Psychiatrii Medyczny Inspektorat

Panistwowy Zaklad Higieny | NeurologI.I w Lublinie Sanitarny
w Warszawie
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JEZYK | TONALNOSC KAMPANII

Moéwimy jak dorosli ludzie do dorostych ludzi.

Nawet rzeczy niewygodne moéwimy otwarcie i jasno tak, ze trudno zaprzeczy¢ naszym
argumentom.

Nie zakazujemy /nie nakazujemy/nie oceniamy/nie krytykujemy - jestesmy po stronie
odbiorcy - my jestesmy odbiorca.

Wskazujemy rozwiazania, oparte na wynikach badan naukowych

OGRANICZENIA PRZEKAZU, NA KTORE NIZP-PZH ZWROCIL UWAGE

Kampania nie bedzie straszy¢ s$miercia z powodu zakazenia HCV lub epatowad
wizerunkami oséb cierpiacych na HCV.

Kampania nie bedzie wzbudza¢ agresji i/lub nietolerancji.

Kampania nie bedzie utrwala¢ wizerunku cztowieka zakazonego HCV - jako cztowieka
przegranego, straconego dla spoteczenstwa.

Kampania moze by¢ zabawna, ale nie btaha!

Kampania nie bedzie dyskredytowac, osmieszac i pietnowac.

CZYM DYSPONYJEMY:
Spoty zrealizowane w ramach projektu z udziatem Przemystawa Salety, Leszka Czajki

i Anny Jagodzinska (w zataczeniu)
2 wersje filmow ,,Marta mowi...”
Plakaty i ulotki (zatacznik nr 2)
Planowane jest stworzenie, we wspotpracy z partnerami NGO, cyklu filmow
edukacyjnych (12 odcinkow).
Partnerzy - koalicjanci programu:
o Fundacja Urszuli Jaworskiej
Fundacja Edukacji Spotecznej
Fundacja ,,HIGIEJA”
Polskie Towarzystwo Stomatologiczne
Naczelna Izba Aptekarska
Naczelna Izba Lekarzy i ,,Gazeta Lekarska”
Stowarzyszenie "Dziennikarze dla Zdrowia”
Polskie Stowarzyszenie Pielegniarek Epidemiologicznych
Krajowa Izba Diagnostow Laboratoryjnych
Eskulap.pl
Rynek Zdrowia
Gazeta Lekarska
Polskie Radio

0O 0 0O 0o O o O o0 0 o0 O O
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Do potwierdzenia:
o Naczelna Rada Pielegniarek i Potoznych

o magazyny: ,Manager Apteki”, ,,Na zdrowie”, ,,Dostepne bez recepty
o magazyn Stuzba Zdrowia

”»

BUDZET KAMPANII (produkcja i media) - 800.000 PLN BRUTTO

SPOSOBY MIERZENIA EFEKTYWNOSCI KAMPANII
» |lo$¢ odwiedzin strony
* |los¢ odtworzen filmow edukacyjnych na stronie/kanale programu
* Wzrost wiedzy w spoteczenstwie o HCV po kampanii - wzrost o 3% (populacja vs
badania sprzed kampanii)

Inne przydatne linki:

www. hcvtoniewyrok.com
www.pgehcv.pl
www.gwiazdanadziei.pl
www.hepahelp.pl
www.fes.edu.pl
www.akademiawzwc.pl
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Nr sprawy: A-ATZ-221-37/15 Zatgcznik nr 3 — Informacje o projekcie Zapobieganie
zakazeniom HCV, dotychczasowe i planowane dziatania

1. Spoty zrealizowane w ramach projektu z udziatem Przemystawa Salety, Leszka Czajki
i Anny Jagodzinska;

2 wersje filmow ,,Marta mowi...” ;

Plakaty i ulotki;

Ksiega znaku projektu;

Logotypy (PZH, Programu Szwajcarskiego, HCV jestem swiadom);

Informacje na temat zakazen wirusem HCV i choroby WZWC;

N o v R Wb

Harmonogram dziatan prowadzonych w ramach programu + opis.

Narodowy Instytut Instytut Uniwersytet Gtowny
Zdrowia Publicznego - Psychiatrii Medyczny Inspektorat
Panistwowy Zaklad Higieny I Neurologii w Lublinie Sanitarny

w Warszawie




SWISS

Nr sprawy: A-ATZ-221-37/15

CONTRIBUTION

Zatgcznik nr 4- Wykaz ustug

(pieczatka firmowa Wykonawcy)

WYKAZ USLUG - WARUNEK

Lp.

Podmiot dla ktérego
zostata wykonanaljest
wykonywana ustuga

Przedmiot ustugi i zakres rzeczowy
ustugi

Data
wykonania/wykonyw
ania ustugi
od-do (dd-mme-rrrr)

podpis osoby (0sdb) uprawnionej
do wystepowania w imieniu Uczestnika
(podpis i pieczatka imienna lub czytelny podpis)

w Warszawie
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Znak sprawy: A-ATZ-221-37/15 Zatacznik nr 5— o$wiadczenie/lista podmiotéw nalezacych do grupy kapitatowej

(pieczatka firmowa Uczestnika)

OSWIADCZENIE
dotyczace art. 26 ust. 2d
ustawy z dnia 29 stycznia 2004 r. Prawo zaméwien publicznych
(tekst jednolity Dz. U. z 2013 r., poz. 907 z p6zn. zm.)

W zwigzku z przystapieniem do konkursu na:

Konkurs na opracowanie konceptu kreatywnego oraz strategii mediowej kampanii

spotecznej Projektu Zapobieganie zakazeniom HCV

na podstawie art. 26 ust. 2d ustawy Pzp oswiadczam, Ze nie naleze do grupy kapitatowej, o kiorej
mowa w art. 24 ust. 2 pkt 5 ustawy Pzp, w rozumieniu ustawy z dnia 16 lutego 2007 r. o ochronie
konkurencji i konsumentéw (Dz. U. Nr 50, poz. 331, z p6zn. zm.)*

podpis osoby (0sdb) uprawnionej
do wystepowania w imieniu wykonawcy
(podpis i pieczatka imienna lub czytelny podpis)

na podstawie art. 26 ust. 2d ustawy Pzp oswiadczam, ze naleze do grupy kapitatowej, o ktérej mowa
w art. 24 ust. 2 pkt 5 ustawy Pzp, w rozumieniu ustawy z dnia 16 lutego 2007 r. o ochronie konkurencji
i konsumentéw (Dz. U. Nr 50, poz. 331, z p6zn. zm.)*

Ponizej sktadam liste podmiotéw nalezgcych do tej samej grupy kapitatowej

Lp Peina nazwa podmiotu Siedziba (kraj)

1

podpis osoby (os6b) uprawnione;j
do wystepowania w imieniu uczestnika
(podpis i pieczatka imienna lub czytelny podpis)
* niepotrzebne skresli¢

35

Instytut
Psychiatrii
| Neurologii
w Warszawie

Uniwersytet
Medyczny
w Lublinie

Narodowy Instytut
Zdrowia Publicznego -
Panistwowy Zaktad Higieny

Gtowny
Inspektorat
Sanitarny




SWISS
CONTRIBUTION

Nr sprawy: A-ATZ-221-37/15 Zatgcznik nr 6 - Oswiadczenie o spetnieniu warunkow udziatu w
konkursie

(pieczatka firmowa Uczestnika)

OSWIADCZENIE

dotyczace art. 22 ust. 1
ustawy z dnia 29 stycznia 2004 r. Prawo zaméwien publicznych
(tekst jednolity Dz. U. z 2013 r., poz. 907 z pézn. zm.)

W zwigzku z przystgpieniem do konkursu na:

Konkurs na opracowanie konceptu kreatywnego oraz strategii mediowej kampanii

spotecznej Projektu Zapobieganie zakazeniom HCV
oswiadczam, iz spetniam warunki, o ktérych mowa w art. 22 ust. 1 ustawy z dnia 29 stycznia
2004 r. — Prawo zaméwien publicznych dotyczace:

1) posiadania uprawnien do wykonywania okre$lonej dziatalnosci lub czynnosci, jezeli ustawy
naktadajg obowigzek posiadania takich uprawnien,

2) posiadania wiedzy i doswiadczenia,

3) dysponowania odpowiednim potencjatem technicznym oraz osobami zdolnymi
do wykonania zamdwienia,

4) sytuacji ekonomicznej i finansowej.

"""""""" podpis osoby (0s6b) uprawnionej
do wystepowania w imieniu Uczestnika
(podpis i pieczatka imienna lub czytelny podpis)
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Nr sprawy: A-ATZ-221-37/15 Zatgcznik nr 7 - Oswiadczenie o niepodleganiu wykluczeniu z
konkursu oraz z postepowania o udzielenie zaméwienia.

(pieczgtka firmowa Wykonawcy)

OSWIADCZENIE

dotyczace art. 24 ust. 1 oraz ust. 2a
ustawy z dnia 29 stycznia 2004 r. Prawo zaméwien publicznych
(tekst jednolity Dz. U. z 2013 r., poz. 907 z pézn. zm.)

W zwigzku z przystgpieniem do konkursu na:

Konkurs na opracowanie konceptu kreatywnego oraz strategii mediowej kampanii

spotecznej Projektu Zapobieganie zakazeniom HCV

oswiadczam, iz nie podlegam wykluczeniu z konkursu na podstawie art. 24 ust. 1 oraz ust. 2a
ustawy z dnia 29 stycznia 2004 r. — Prawo zamowien publicznych.

" podpis osoby (0s6b) uprawnionej
do wystepowania w imieniu uczestnika
(podpis i pieczatka imienna lub czytelny podpis)
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Nr sprawy: A-ATZ-221-37/15 Zatgcznik nr 8 — Karta identyfikacyjna pracy konkursowej

(pieczatka firmowa Wykonawcy)

KARTA IDENTYFIKACYJNA

pracy konkursowej w konkursie na:

Konkurs na opracowanie konceptu kreatywnego oraz strategii mediowej kampanii

spotecznej Projektu Zapobieganie zakazeniom HCV

Imie i nazwisko lub nazwa uczestnika konkursu lub jego siedziba lub miejsce zamieszkania
albo imiona i nazwiska lub nazwy uczestnikow wystepujgcych wspdlnie i ich siedziby lub
miejsca zamieszkania:

Szesciocyfrowa liczba rozpoznawcza, dowolnie wybrana, umieszczona na wszystkich
elementach pracy konkursowej:

" podpis osoby (0s6b) uprawnionej
do wystepowania w imieniu uczestnika
(podpis i pieczatka imienna lub czytelny podpis)
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Nr sprawy: A-ATZ-221-37/15 Zatgcznik nr 9 — Pokwitowanie ztozenia pracy konkursowe;j.

POKWITOWANIE ZLOZENIA PRACY KONKURSOWEJ
w konkursie na

Konkurs na opracowanie konceptu kreatywnego oraz strategii mediowej kampanii

spotecznej Projektu Zapobieganie zakazeniom HCV

zostala przyjeta w dniu..........coooiiiiii 2015 roku,

pieczeé Organizatora konkursu

L, Narodowy Instytut Instytut Uniwersytet Gtowny
|  Zdrowia Publicznego - Psychiatrii x| Medyczny Inspektorat
| Panstwowy Zaktad Higieny I Neurologii ‘] W Lublinie Sanitarny

w Warszawie




